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COv 3



Untersuchungsdesign

Grundgesamtheit

Stichprobe

Strichprobengrundlage

Zielpersonenermittiung
im Haushalt

Erhebungsmethode

Erhebungszeitraum

COv

Grundgesamtheit fiir die Untersuchung war die deutschsprechende Bevdlkerung im Alter ab 14 Jahren in Privathaushalten mit
Telefonfestnetzanschluss im Verbreitungsgebiet des jeweiligen Blirgersenders.

Pro Verbreitungsgebiet wurden n = 500 Nettointerviews durchgefiihrt.
(Insgesamt 7.500 Interviews, davon 5.000 Horfunk; 1.500 Fernsehen)

ADM-Auswahlgrundlage flr Telefonstichproben mit im Telefonbuch eingetragenen und nicht eingetragenen Telefonnummern.

Zufallig per sogenanntem ,Schwedenschlissel".

Die Erhebung erfolgte telefonisch-computergestiitzt (CATI) mittels einer Festnetzstichprobe, mit Tagesablaufmodul analog ma Radio.

Die Erhebung wurde im Zeitraum vom 2. April bis 24. Juli 2024 durchgefihrt.




Untersuchungsdesign: Exkurs Festnetzstichprobe

Das Kommunikationsverhalten hat sich verandert und mit ihm die
Art und Anzahl der Kanale, liber die wir die Menschen heute
erreichen.

Das betrifft auch das Telefonverhalten:
> Klassische Telefonie geht zurlick — das Datenvolumen steigt.
» Ca. 40% sind ,,Mostly Mobile™ und ca. 20% ,,Only Mobile™.

Festnetzhaushalte und ,,Mobile Only™ Haushalte unterscheiden
sich systematisch, jlingere Personen sind in telefonischen
Festnetzbefragungen unterreprasentiert.

In der Regionalforschung kénnen Mobilfunkstichproben nur mit
hohen Kosten eingesetzt werden.

Alternative: Mixed Mode Ansatz mit CATI und CAWI.

Ermdglicht Reduktion der Selektion, wenn durch ein Erhebungs-
verfahren nur bestimmte Teile der Grundgesamtheit erreichbar
oder hdéhere Ausfalle in einzelnen Gruppen zu erwarten sind (z.B.
juingere, mobilere Zielgruppen).

Bewirkt bessere Zusammensetzung der Stichprobe, naher an der
Bevdlkerungsverteilung.

COv

Abgehende Gesprachsminuten in Festnetz und Mobilfunk
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Abbildung 18: Entwicklung der abgehenden Gesprachsminuten in Festnetz und Mobilfunk

Quelle: Tatigkeitsbericht Telekommunikation 2022/2023 (bundesnetzagentur.de)



https://data.bundesnetzagentur.de/Bundesnetzagentur/SharedDocs/Mediathek/Taetigkeitsberichte/2023/taetigkeitsberichttk20222023.pdf

2 Veranderung der
Medienlandschaft
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ve ra nderu ng der M ed ien I a ndSCh aft RegelméBige Nutzung des laufenden TV-Programms sinkt, alle anderen

Video-Nutzungsformen konstant

Bewegtbild - Nutzung ausgewahlter Anwendungen mind. 1x pro Woche in Prozent | 2021 bis 2024
Mediengerate: Tagesreichweite 2023 vs. 2024 — nach ausgewdhlten Altersgruppen
Nutzung gestern, Mo-So, 5.00-24.00 Uhr, in %*

o8 98 98 97 | 2021 2022 #2023 2024
Gesamt 14-29 Jahre 30-49 Jahre 50-69 Jahre l o
2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 | T
Fernseher/Smart TV 77 74 56 50 74 71 85 82 I
|
Smartphone 69 69 96 97 83 85 63 59 I
o | 33 40 39 38 434040 T a3 44
UKW/DAB+-Radio 62 57 38 32 64 57 70 67 !
Laptop 19 16 33 28 17 20 17 1 | 21222
Tablet 15 15 26 28 16 16 13 12 : 8877
WLAN-Radio 15 14 20 16 20 18 10 13 Bewegtbild ' das laufende ‘Fernsehsendungen! Sendungen/ Vdeos andere Videos Videos bei DVD oder Bluray
L t F hi Videos i TV-Send f YouTube Streamingdienster
stationérer PC 17 13 21 21 18 15 16 1 (gesami) O e kon ot vourdrYeutu amingdiensten
Bluray/DVD-/MP3-/CD-Player 8 8 15 1 10 10 5 7
Smartspeaker 6 8 14 14 9 12 2 4
MD@ a-‘f | ;"OEZTH‘STU“E Gn het: D h nige Wahnt ang ab 14 Jahren, 70,08 Mio., n=2.500
E-Book-Reader 7 7 12 13 7 8 5 4 ¢ ’ e
Spielekonsole 5 5 14 14 7 8 1 1 Wochenreichweite des Radios leicht unter den Werten der Vorjahre, Musik-
anderes Gerit 10 10 19 18 12 13 6 6 Streaming und Podcasts bleiben konstant
* sortiert nach Werten 2024 Audio - Nutzung mind. 1x pro Woche in Prozent | 2021 bis 2024
Daten aus dem Tagesablauf-Schema, Day-After-Recall (5.00 3(24.00 Uhr), Nutzungsvorgénge in 15-Minuten-Intervallen
Basis: Deutschsprachige Beviilkerung ab 14 Jahren in De d (2023: n=2.000, 2024: n=2.500)
ARD/ ZDF — Medienstudie 2024 % 95 9404 | 2021 =222 w2023 w204
: 80 82 82
: gesamt (netto):
|
Riickgang der tiglichen : = --- Cwan
|
N_utzur_l_g : ! 233, * o 27 zs
(v.a. bei den jlingeren ! 19 19 ,, 18 461920 21
Zielgruppen) |
Audio r Radio ' Radlosendungenl Podcasts Musik Ober Musik aber Mu5|k uber CD,
(gesamt) Beitrage daraus YouTube Streamingdienste  LP, mp3, Download

auf Abruf im Internet

e '. g ARD@ e | ;‘OEZTB‘SW"E ** Netto-Wert aus getrennter Abfrage

Gn D hige Wal ing ab 14 Jahren, 70,08 Mio., n=2.500




Veranderung der Medienlandschaft Bewegtbild

Fast alle nutzen in einer durchschnittlichen Woche Bewegtbild-Inhalte -
knapp drei Viertel das lineare TV-Programm, 44% Streamingdienste

Bewegtbild - Nutzung mind. 1x pro Woche in Prozent | 2024

a7 :
|
|
| 73
|
| s s - - - an s omas .
| RegelmiaBiges Publikum von Live-TV ist 50 Jahre und &lter = je jliinger die
44 . . .
| 39 40 39 Menschen, desto mehr nutzen sie Streamingdienste bzw. YouTube
| . . . .
| i 22 . Bewegtbild - Nutzung ausgewéhliter Anwendungen mind. 1x pro Woche (nach Alter) in Prozent | 2024
|
| ] B H =
|
- : : T e 08 op o8 98 | % 14-29 Jahre w30-49 Jahre  50-69 Jahre - 70+ Jahre
Bewegtbild das laufende aufge- Fernseh-  Sendungen/ andere Videos/ Live- Videos/ Videos bei DVD oder 9 I 95
(gesamt) Fernseh- nommene  sendungen/ Videos von Videos streams bei  Stories auf anderen Bluray I 87
programm Femnseh- Videos in  TV-Sendern auf YouTube Streaming- Social Media Anbietern
sendungen Mediatheken auf YouTube diensten im Internet : 78 -
! 61 62
a0 Eor | MEDIENSTUDIE '
2024 Grunc t: Deutschsprachige Wok ng ab 14 Jahren, 70,08 Mio., n=2.500 l 48 48
: 38
30
: 25 29 26
|
| I11 5 10 9 g 10 5 4
|
e EN N EE EE B =
Bewegtbild das laufende Fernsehsendungen/ Sendungen/Videos  andere Videos Videos bei DVD oder Bluray
(gesamt) Fernsehprogramm Videos in von TV-Sendern auf YouTube Streamingdiensten
Mediatheken auf YouTube
aro®) Eor | MEDIENSTUDIE
2024 Grund theit: Deutschsprachige Wat ng ab 14 Jahren, 70,08 Mio., n=2.500

COv E



Veranderung der Medienlandschaft Audio

Audionutzung verschiebt sich insgesamt seit 2021 nur geringfiigig,
Tendenz von Radio hin zu Musik on demand und Podcasts

Audio - Anteilige Nutzungsdauern an Audio Gesamt (brutto) in Prozent | Gesamt | 2021 bis 2024

177 Min. 170 Min.

76

175 Min.

155 Min.

5 -
6
78

2021 2022

ARD/ ZDF — Medienstudie 2024
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2023

2024

CD, LP, mp3, Download, Horspiele/-
blcher

= Musik Uber Streamingdienste/YouTube

Podcasts/ Radiosendungen auf
Abruf im Internet*

= Radio

lineare Radionutzung
nimmt in allen
Altersgruppen ab

Mediennutzungsdauer Audio: 2023 vs. 2024 - in ausgewdhlten Altersgruppen
Nutzung gestern, Mo-So, 5.00-24.00 Uhr, in Min. (netto)

Daten aus dem Tagesablauf-Schema, Day-After-Recall (5.00 bis 24.00 Uhr), Nutzungsvorgange in 15-Minuten-Intervallen

Basis: Deutschsprachige Bevdlkerung ab 14 Jahren in Deutschland (2023: n=2.000, 2024: n=2.500)

ARD/ ZDF — Medienstudie 2024

Gesamt 14-29 Jahre 30-49 Jahre 50-69 Jahre
2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024
Audio gesamt (netto) 175 155 159 143 184 151 177 169
Radio gesamt (netto) 144 119 74 57 148 106 168 151
Radio live 142 17 71 54 146 104 166 150
Podcasts oder Radiosendung
zeitversetzt (netto) 8 9 17 21 12 12 4 3
Radiosendungen/Beitrdge
aus Radiosendungen 3 3 5 6 4 2 1
Podcasts 7 13 17 8 2 2
Musik bei YouTube/
Streamingdiensten (netto) 25 3 74 7 28 v 6 14
Musik bei YouTube 7 7 19 18 10 9 2 3
Musik-Streaming/Spotify 18 24 58 62 19 28 5 1
Musik tber CD, LP, MP3,
Download 3 3 6 6 3 4 2 1
Hiirbiicher, Horspiele 2 Al 6 6 3 4 1 3



3 Burgerfernsehen
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Veranderung der
TV-Landschaft
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Veranderung der TV-Landschaft

Verteilung der Ubertragungswege

Der ausschlieBliche TV-Empfang Uber das offene Internet nimmt 2023 erneut zu. Beim
Kabel- und Satellitenempfang setzt sich der abnehmende Langzeittrend weiter fort.

Kabel
41
$888 % vnggm LeEECung g IPTV Connected TV
99332 <S33g Terrestrik ONLY
2,1 Mio.
12 T
EEEEEREEE g 5 =
R d88%rvcorop wunereaH85 e B

Angaben in Prozent; Summe > 100% wegen Mehrfachempfang; IPTV beriicksichtigt hier HH mit einem Abo von IPTV von Magenta TV, 1&1 oder einem regionalen Glasfaseranbieter.
Connected TV: TV-Gerit direkt oder liber ein anderes Gerdt mit dem Internet (nicht zwingend
Basis: 38,157 / 38,557 / 38,899 / 38,076 / 38,306 / 38,697 / 38,491 / 38,520 / 38,753 / 38,773 / 38,777 Mio. TV-HH in Deutschland (n=5.985)

Kantar — Video Trends 2023

Steigende
Nutzung von

IPTV und
Conntected-
TV

TV-Empfang lUber offene IP-Netze steigt

3,1 Mio.
Connected

TV ONLY Haushalte
£ 4,7 Mio. Personen

Tendenz: klar
steigend, denn etwa
7,9 Mio. Personen
geben an, in Zukunft
nur noch iiber das
Internet fernsehen

2020 2021 2022 zu wollen.

Angaben In Prozent: Connected TV: TV-Gerat direkt oder iber eln anderes Gerdt mit dem Internet (nicht zwingend pe
Basis: 38,491 / 38,520 / 38,753 / 38,773 / 38,777 Mio. TV-HH in Deutschland (n=5.985) bzw. 39,647 Mio. Personen ab 14 lahre in Deutschland, die mindestens einmal pro Monat OTT am TV-
Gerét nutzen (Befragt wurden n=3.726)

Kantar — Video Trends 2023

Wechseloptionen bei Wegfall des Nebenkostenprivilegs

Jeder zehnte betroffene Haushalt gibt an, perspektivisch auf einen anderen TV-Empfangsweg
umzusteigen. Etwa jede:r Vierte wirde nur noch Uber das Internet fernsehen.

Bei 39% der Kabel TV-Haushalte wird die Gebiihr iiber die Nebenkosten abgerechnet: 6,2 Mio.

Langzeittrend: leichter
Riickgang des Kabel- und

Satellitenempfang

u. U. beglinstigt durc
Wegfall des sog.
Nebenkostenprivilegs

WeiR noch nicht / keine Angabe

Ich wiirde auf einen klassischen TV-Empfang
verzichten und nur noch iiber das Internet fernsehen.

Ich wiirde mich fiir eine andere Empfangsart
entscheiden (Satellit, DVB-T, IPTV).

Ich wiirde beim Kabelempfang bleiben und
einen individuellen Vertrag abschlieRen.

28
..Satellit (kostenlos)
23
...DVB-T2
Wechselabsicht zu...
e .IPTV
(3] ..OTT Only

2023

\/ Angaben in Prozent
Basis: 15,942 Mio. Kabel-HH in Deutschland (n=3.358), davon 6,167 Mio. HH mit Abrechnung tiber ihre Nebenkosten (n=783) I 12

Kantar - Video Trends 2023



Burgerfernseh-
Sender

e'.g FuBzeile | 13



Untersuchungsdesign Burgerfernsehen

Reprasentative Festnetz-Stichprobe von 3.110 Personen (=Bruttostichprobe), darunter 1.500 mit
Personen in Kabelhaushalten, dabei jeweils n = 500 Interviews im Verbreitungsgebiet von

« oldenburg eins - o-eins (TV)
« h 1 - Fernsehen aus Hannover

- TV38

Insgesamt wurden 3 Blrgerfernsehsender untersucht.
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Empfangsarten

e'.g FuBzeile | 15



Empfangswege in den Verbreitungsgebieten

Empfange Fernsehprogramme ...

iiber einen Kabelanschiuss NN 5

liber eine Satellitenempfangsantenne 38

33
iber 1pry * NN 2>
iiber eine normale Fernsehantenne/DVB-T - 8 14
kein Fernsehgerat im Haushalt -34
m2024 2016

Angaben in % *erst ab 2024 abgefragt
Basis: Bevdlkerung ab 14 Jahre im Empfangsgebiet von Biirgerfernsehen in Niedersachsen

COv

- Mehrfachnennungen -
(Differenz zu 100% ,weiB nicht"/,keine Angabe™)
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Empfangswege von Burgerfernsehen

Schaue Biirgerfernsehen ...

im laufenden Fernsehprogramm _ 78

zeitversetzt in den Mediatheken

als Live-Stream im Internet . 10

Angaben in %
Basis: Bevdlkerung ab 14 Jahre in Kabel-Haushalten im Empfangsgebiet von Biirgerfernsehen in Niedersachsen

COv

- Mehrfachnennungen -
(Differenz zu 100% ,weiB nicht"/,keine Angabe™)

| 17



Reichweiten
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Bekanntheit (= namentlich bekannt/ genutzt)

2016 2011 2006

Biirgerfernsehen

(netto) 63 66 62 58

Angaben in %

Basis: Bevdlkerung ab 14 Jahre in Kabel-Haushalten im Empfangsgebiet von Biirgerfernsehen in Niedersachsen
Frage: Ich lese Ihnen jetzt Namen von Fernsehsendern und —Programmen vor. Bitte sagen Sie mir zu jedem Sender bzw. Programm, ob Sie
schon Sendungen davon gesehen haben. Wie ist das mit ...? Haben Sie dieses Programm schon einmal gesehen?

COv
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Nutzung (= schon mal gesehen)

2016 2011 2006

Biirgerfernsehen

(nettoy 26 38 40 38

Angaben in %

Basis: Bevdlkerung ab 14 Jahre in Kabel-Haushalten im Empfangsgebiet von Biirgerfernsehen in Niedersachsen
Frage: Ich lese Ihnen jetzt Namen von Fernsehsendern und —Programmen vor. Bitte sagen Sie mir zu jedem Sender bzw. Programm, ob Sie
schon Sendungen davon gesehen haben. Wie ist das mit ...? Haben Sie dieses Programm schon einmal gesehen?

COv
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Weitester Seherkreis (WSK= letzte 14 Tage genutzt)

2016

o-eins - 7 19
hi . 5 11

Biirgerfernsehen
iirg K . 5 i

(netto)

(Tagesreichweite bei 0,1%)

Angaben in %
Basis: Bevdlkerung ab 14 Jahre in Kabel-Haushalten im Empfangsgebiet von Biirgerfernsehen in Niedersachsen

Frage: Wann haben Sie ... zuletzt gesehen? War das innerhalb der letzten 2 Wochen, innerhalb der letzten 2 bis 4 Wochen oder ist es schon
langer her?

COv

(Stammseher (4-7 Tage) bei 1%)

2011

24

14

10

13

2006

28

16

10

13
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Programmbewertung
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Gesamtbewertung Burgerfernsehen

1 = gefallt mir sehr gut I 4

34
a i 10
s i s

9

6 = gefiallt mir iiberhaupt nicht | 1

229

Angaben in %
Basis: Weitester Seherkreis Biirgerfernsehen

Frage: Sagen Sie mir bitte, wie gut Ihnen das Programm von ... insgesamt gefallt. Benutzen Sie dazu bitte eine Schulnotenskala.

COv

2016 2011
9 5
23 27
40 43
9 12
3 5
4 2

629 ©29

2006

24

42

17

@ 3,0

(Differenz zu 100% ,weiB nicht"/,keine Angabe™)
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Burgerfernsehen: Programmerwartung und -beurteilung
Top-Two Boxes (Werte 1+2)

Burgerfernsehen

Ausfihrlich tber Pilg
Ihren Wohnort und s
die Region informieren S

Entspannung und Unterhaltung ’,
bieten N

Themen bringen, (iber -
welche die anderen NI
Medien nicht berichten 'S

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

— & -Erwartungen Blrgerfernsehen ——= Beurteilung Burgerfernsehen

Angaben in %
Basis: Weitester Seherkreis Biirgerfernsehen

Frage: Ich lese Ihnen jetzt einige Eigenschaften vor, die bei der Beurteilung eines Biirgerfernsehens mehr oder weniger wichtig sein kénnen. Sagen Sie mir bitte jeweils, ob die entsprechende Eigenschaft

Thnen personlich bei einem solchen Birgerfernsehen sehr wichtig/ziemlich wichtig ist. Bitte sagen Sie mir jetzt, inwieweit die folgenden Eigenschaften Ihrer Meinung nach auf ..., das Biirgerfernsehen in Ihrer
Region, voll und ganz/liberwiegend zutreffen.
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Beschreibung der
Seherschaften
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Beschreibung der Seherschaften I

Alter/Geschlecht

Bevolkerung im Empfangsgebiet

Mannlich

Weiblich

14-29 Jahre

30-49 Jahre

50 Jahre und alter

Angaben in %

i
U

I 19
D 24
T 57

@ 52 Jahre

2016

48

52

22

28

@ 50 1.

2011

47

53

21

28

51

@50 J.

2006

48

52

18

34

48

249 J.

WSK Birgerfernsehen

Mannlich

Weiblich

14-29 Jahre

30-49 Jahre

50 Jahre und alter

I ss
I <>

| 2
s
I o

@ 67 Jahre

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahre in Kabel-Haushalten im Empfangsgebiet von Biirgerfernsehen in Niedersachsen/ Weitester Seherkreis Blirgerfernsehen
Frage: Welchem Geschlecht fiihlen Sie sich zugehdérig? / Sagen Sie mir bitte Ihr Geburtsjahr?

COv

2016 2011
48 52
52 48

7 9
23 28
70 64

©58). @561

2006

55

45

16

31

53

@ 50 J.



Beschreibung der Seherschaften 11
Schulbildung

Bevolkerung im Empfangsgebiet WSK Birgerfernsehen
2016 2011 2006 2016 2011 2006

kein Abschluss I 4 8 8 6 kein Abschluss

0
32 36 41 39 Volks-/ Hauptschule _ 48 46 44 44

Volks-/ Hauptschule

Weiterfiihrende Schule

23 9 30 35 Weiterfiihrende Schule - 18 28 32 30

FH-Reife/ Abitur/
Studium

27 22 18 18 19 17
40 Studium 30

Angaben in %

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahre in Kabel-Haushalten im Empfangsgebiet von Biirgerfernsehen in Niedersachsen/ Weitester Seherkreis Blirgerfernsehen (Differenz zu 100% ,weiB nicht"/,keine Angabe")
Frage: Welches ist Thr héchster allgemeiner Schulabschluss?

COv
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Beschreibung der Seherschaften I11

Lokales Interesse

Bevolkerung im Empfangsgebiet

(1) sehr interessiert [N 25
(2) I 28
(3) I 27
(4) N 8

(5) Bl 5
(6) gar nicht - 5

interessiert

225

Angaben in %

2016

25

31

24

225 028 926

2011

20

25

30

10

2006

20

30

33

WSK Birgerfernsehen

(1) sehr interessiert [N 26

(2)

(3)

(4)

(5)

(6) gar nicht
interessiert

I /s

R s

B4
|2
B4

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahre in Kabel-Haushalten im Empfangsgebiet von Biirgerfernsehen in Niedersachsen/ Weitester Seherkreis Blirgerfernsehen

Frage: Einmal ganz allgemein gefragt: Wie sehr interessieren Sie sich fiir das politische und gesellschaftliche Geschehen am Ort und in der Region, in der Sie leben?

Bitte bewerten Sie Ihr Interesse anhand einer Skala von 1 bis 6.

COv

@ 2,2

2016

25

26

37

224

2011

27

33

24

224

(Differenz zu 100% ,weiB nicht"/,keine Angabe")

| 28

2006

20

37

33

224



4 Burgerradio
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Radiohdren in Deutschland

Anzahl der Radiosender
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Untersuchungsdesign Blirgerradio

Reprasentative Festnetz-Stichprobe mit 5.000 Personen, dabei jeweils n = 500

Interviews im Verbreitungsgebiet von

« Ems-Vechte-Welle
« osradio 104.8

* 0-eins

« Radio Ostfriesland
« Radio Jade

Radio Okerwelle
Radio Aktiv

Radio Tonkuhle
Stadtradio Gottingen
Radio ZuSa

Insgesamt wurden 10 Blirgerradiosender untersucht.

COv
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Empfangsarten
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Empfangsarten Burgerradio
In den letzten 4 Wochen Radio gehort ...

iiber ein Autoradio NN S0

tiber ein Radiogerat zuhause oder am Arbeitsplatz 67

72
iiber ein DABplus-Radiogerit 5_ 26
iiber das Internet am Computer oder Laptop _13 19
iiber ein Smartphone 8_ 19
iiber einen Smartspeaker * N 12
liber ein Tablet -3 7
in den letzten 4 Wochen kein Radio gehort -46
m 2024 & 2016
Angaben in % *erst ab 2024 abgefragt - Mehrfachnennungen —

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahre im Empfangsgebiet von Blirgerradio in Niedersachsen
Frage: Uber welche Medien bzw. Gerate haben Sie in den letzten vier Wochen Radio gehdért, denken Sie dabei bitte auch an lineares bzw. zeitversetztes Horen?
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Reichweiten
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Bekanntheit (= namentlich bekannt/ genutzt)

Radio
Ostfriesland

2016 2011 2006

Biirgerradio (netto) 85 70 66 71

osradio 1043

StadtRadio
Gottingen
Angaben in %

Basis: Bevdlkerung ab 14 Jahre im Empfangsgebiet von Biirgerradio in Niedersachsen

Frage: Ich lese Ihnen jetzt Namen von Radiosendern und —Programmen vor. Bitte sagen Sie mir zu jedem Sender bzw. Programm, ob Sie
schon Sendungen davon gehdrt haben. Wie ist das mit ...? Haben Sie dieses Programm schon einmal gehért?

COv
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Nutzung (= schon mal gehort)

Radio
Ostfriesland

2016 2011 2006

Biirgerradio (netto) 55 46 46 48

osradio 1043

StadtRadio
Gottingen
Angaben in %

Basis: Bevdlkerung ab 14 Jahre im Empfangsgebiet von Biirgerradio in Niedersachsen

Frage: Ich lese Ihnen jetzt Namen von Radiosendern und —Programmen vor. Bitte sagen Sie mir zu jedem Sender bzw. Programm, ob Sie
schon Sendungen davon gehdrt haben. Wie ist das mit ...? Haben Sie dieses Programm schon einmal gehért?

COv
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Weitester Horerkreis (= letzte 14 Tage genutzt)

Radio
Ostfriesland

osradio 1043

StadtRadio
Gottingen

Angaben in %

Basis: Bevdlkerung ab 14 Jahre im Empfangsgebiet von Biirgerradio in Niedersachsen

Radio Ostfriesland

N
N

Radio Aktiv

N
N

Ems-Vechte-Welle

[y
-}

os-radio 104.8 18

Radio Tonkuhle _ 17
Radio ZuSa _ 17
StadtRadio Gottingen _ 16

Radio Jade

[y
n

Radio Okerwelle

=
(0]

[y
w

o-eins

Biirgerradios (netto)

[y
-}

(Stammhdorer (4-7 Tage) bei 5%)

Frage: Wann haben Sie ... zuletzt gehort? War das innerhalb der letzten 2 Wochen, innerhalb der letzten 2 bis 4 Wochen oder ist es schon

langer her?

COv

2016 2011
40 44
37 36
15 12
19 19
20 20
16 23
22 23
25 35
15 17
11 14
16 16

Konkurrenzsituation:

2006

35
37
18
12
27
25
28
25
19
16

15

Radio Ostfriesland — Radio Nordseewelle

os-Radio 104.8 — Radio Osnabriick

Radio Okerwelle — Radio 38
0-eins — Radio Nordseewelle

Radio Jade — Radio Nordseewelle
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Horer gestern - Burgerradio

Radio
Ostfriesland

osradio 1043

StadtRadio
Gottingen

Angaben in %
Basis: Bevdlkerung ab 14 Jahre im Empfangsgebiet von Biirgerradio in Niedersachsen
Frage: Wie war das gestern bei Ihnen?

COv

os-radio 104.8
Radio Aktiv

Radio Ostfriesland
Radio ZuSa

Radio Jade

o-eins

Radio Tonkuhle
Radio Okerwelle
Ems-Vechte-Welle

StadtRadio Gottingen

Biirgerradios (netto)

[
= = N

|
w w w

6]

N

H

)]

=
o

2016 2011 2006

4 4 1
14 7 9
10 11 5

3 5 5

7 5 3

2 2 1

3 5 7

1 2 2

2 3 2

2 3 7

3 3 2

Konkurrenzsituation:

Radio Ostfriesland — Radio Nordseewelle

os-Radio 104.8 — Radio Osnabriick
Radio Okerwelle — Radio 38

o-eins — Radio Nordseewelle
Radio Jade — Radio Nordseewelle
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Stundennettoreichweite lokale Radiosender gesamt (Mo-So)

TSD.
50

40

8 (=] (=] (=] o o o o o o o (= (= (= (= [=] [=] [=] [=]
2 @ & 8 ¢ 6 8 & © &6 & & & & ©& & © 9o 9o
© N ®& & 6 H & @M & 1 U N 6 o6 o «w N M <
. = Lo Lo = = Lo | Lo | Lo | Lo | Lo | o o o o (o]
! ! ! 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
8 o o o © © © © © © © © © © o o o o
2 @ ¢ ¢ 8 9 6 6 8§ 8 @ 8 & & © © © © 9o
M 6 N & 5 © @ AN ®m & 1B 6 N & & 8 = & M
L L Lo Lo Lo Lo | Lo | Lo | Lo | Lo | (o] (o] (o] o

====Biirgerradio netto Deutschlandfunk —— Deutschlandfunk Kultur

——NDR Info ——NDR Kultur

Angaben in %
Basis: Bevdlkerung ab 14 Jahre im Empfangsgebiet von Biirgerradio in Niedersachsen
Frage: Wie war das gestern bei Ihnen?

COv E



Programmbewertung
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Gesamtbewertung Burgerradio

2016 2011 2006

1 = gefdllt mir sehr gut - 11 11 9 9
50

4 l 5 N\ 9 12 11

5 | 1 > 6 2 2 2

6 = gefillt mir iiberhaupt nicht ‘ 0 J 1 1 0
925 025 9027 027

Angaben in %
Basis: Weitester Horerkreis Blirgerradio
Frage: Sagen Sie mir bitte, wie gut Ihnen das Programm von ... insgesamt gefallt. Benutzen Sie dazu bitte eine Schulnotenskala.

COv
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Biirgerradio: Programmerwartung und -beurteilung

Top-Two Boxes (Werte 1+2)

Angaben in %

Ausflihrlich tber
Ihren Wohnort und
die Region informieren

Viel Musik und
Unterhaltendes bringen

Themen bringen, lber
welche die anderen
Medien nicht berichten

Basis: Weitester Horerkreis Blirgerradio

Frage: Ich lese Ihnen jetzt einige Eigenschaften vor, die bei der Beurteilung eines lokalen Radiosenders fiir Ihre Gegend mehr oder weniger wichtig sein kénnen. Sagen Sie mir bitte jeweils, ob die
entsprechende Eigenschaft Ihnen personlich bei einem solchen Biirgerradio ... ist. /Bitte sagen Sie mir jetzt, inwieweit die folgenden Eigenschaften Ihrer Meinung nach auf ..., das Bilrgerradio in Ihrer

Blrgerradio

0 10 20

- &= -Erwartungen Burgerradio

Region, zutreffen. Das heiBt, ob aus Ihrer Sicht die Eigenschaft auf ..., ... zutrifft.

COv

30 40 50

—¢— Beurteilung Blrgerradio

60

70

80

90

100
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Beschreibung der
Horerschaften
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Beschreibung der Horerschaften I

Alter/Geschlecht
Bevolkerung im Empfangsgebiet
Mannlich [ S0
Wweiblich [ S0

14-29 Jahre [ 22
30-49 Jahre [ 28
50 Jahre und dlter [N 51

@ 49 Jahre

Angaben in %

2016
48

52

22

30

47

@48 1.

2011 2006
49 48
51 52
22 20
33 35
45 46

?481. ©471].

Mannlich

Weiblich

14-29 Jahre

30-49 Jahre

50 Jahre und alter

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahre im Empfangsgebiet von Blrgerradio in Niedersachsen/ Weitester Horerkreis Blirgerradio
Frage: Welchem Geschlecht fiihlen Sie sich zugehdérig? / Sagen Sie mir bitte Ihr Geburtsjahr?

COv

WHK Burgerradio

I
I 5

I (s
I s:
I 51

@ 50 Jahre

(Differenz zu 100% ,weiB nicht"/,keine Angabe")

2016

54

46

18

29

@ 50 J.

2011

57

43

19

34

47

@48 J.

2006

56

44

16

36

48

@48 ].



Beschreibung der Horerschaften 11

Schulbildung
Bevolkerung im Empfangsgebiet 5016 | 2011 | 2006 WHK Biurgerradio s016 | 2011 | 2006
kein Abschluss . 5 7 8 7 kein Abschluss l 4 5 5 5
Volks-/ Hauptschule _ 30 35 38 41 Volks-/ Hauptschule _ 29 33 34 39
Weiterfiihrende Schule _ 25 28 129 | 33 Weiterfiihrende Schule _ 27 27 29 33
FH-Reife/ Abitur/ _ 37 31 25 18 FH-Reife/ Abitur/ _ 7 34 32 21
Studium Studium 3

Angaben in %

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahre im Empfangsgebiet von Blrgerradio in Niedersachsen/ Weitester Horerkreis Blirgerradio
Frage: Welches ist Thr héchster allgemeiner Schulabschluss?

COv

(Differenz zu 100% ,weiB nicht"/,keine Angabe")
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Beschreibung der Horerschaften III

Lokales Interesse

Bevolkerung im Empfangsgebiet

(1) sehr interessiert [N 23
(2) I 35
(3) N 23
(4) B 10

(5) B3

(6) gar nicht
interessiert - 6

225

Angaben in %

2016

29

29

24

@24 02,7 02,5

2011

19

28

31

10

2006

24

28

29

10

WHK Biurgerradio

2016 2011 2006

(1) sehr interessiert |G 24 39 25 29

(2)

(3)

(4)

(5)

(6) gar nicht
interessiert

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahre im Empfangsgebiet von Blrgerradio in Niedersachsen/ Weitester Horerkreis Blirgerradio
Frage: Einmal ganz allgemein gefragt: Wie sehr interessieren Sie sich fiir das politische und gesellschaftliche Geschehen am Ort und in der Region,
in der Sie leben? Bitte bewerten Sie Ihr Interesse anhand einer Skala von 1 bis 6.

COv

I % % 3

Pk

M s
2
B -

21 26 26

6 7 8

2 3 2

2 1 2
@23 621 023 02,3

(Differenz zu 100% ,weiB nicht"/,keine Angabe")
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Zusammenfassung der Ergebnisse

Biirgerfernsehen

« Rickgang des Burgerfernsehens spiegelt allgemeine Entwicklung der Fernsehlandschaft wider:
- (lineare) Fernsehnutzung insgesamt abnehmend, hin zu Streaming (v.a. bei jungeren ZGs)
- Leichter Rickgang des Kabelempfangs und Anstieg neuer Empfangswege
- Burgerfernsehen hauptsachlich linear genutzt, durchschnittl. altere Seherschaft

« Bekanntheit der Blirgerfernsehsender in Niedersachsen seit 2016 konstant geblieben
 Signifikante Verluste beim Weitesten Seherkreis erkennbar

« Programmerwartung an das Burgerfernsehen erflllt im Bereich , Berichterstattung Gber
Wohnort und Region™ sowie bei ,,Themen, Uber die andere Medien nicht berichten®, sogar
besser als in 2016

COv | 48



Zusammenfassung der Ergebnisse

Burgerradio

« Blrgerradio in Niedersachsen auch in 2024 bekannt und gut bewertet
« Konstante, leicht gestiegene Nutzung seit 2016
« ,Horerschaft" der Blurgersender gleichbleibend

« Weitester Horerkreis bei den ,,groBen Sendern®, im Vergleich zu 2016, Verluste erkennbar, in
2024 sind Burgerradiosender naher im Mittelfeld zusammengerutscht

* Programmerwartung: Erwartungen an Burgerradio sogar Ubertroffen

COv |49



Anregungen und Austausch

Was braucht es, um die

Seher- und Horerschaft

langfristig zu erreichen
und zu halten?

Welche Rolle konnten
Social-Media-Kanale in
Zukunft spielen?

COv

Wie konnen die
Erwartungen in die
Kernkompetenz
(Interesse an Lokalem)
erhalten/ausgebaut
werden?

Wie kann
Biirgerrundfunk auch
jungere Zielgruppen

erreichen?
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